
Source: Lianhe Zaobao © Singapore Press Holdings Limited. 
31 August 2019, Page 8    
Permission required for reproduction 

	

	
	 	申请者600余人增两倍

14人获颁智慧国奖学金
邓玮婷　报道
tengwt@sph.com.sg

　　第二届智慧国奖学金吸引超
过600人申请，是去年的近三倍，
最终14人成功获取奖学金到国内
外学府深造。
　　14人中，八名奖学金得主将
在毕业后加入政府科技局、三人
会到新加坡网络安全局报到，另
三人则会在资讯通信媒体发展局
就职。
　　政府是在2018年宣布设立智
慧国奖学金，旨在吸引和培育一
批在资讯科技方面具有高深技能
的专才加入公共部门。
　　首届奖学金申请者达233人，
最终九人获颁奖学金。今年，当
局共收到614份申请，是去年的
约2.6倍，最后14人获得奖学金，
其中三人是中期奖学金得主。据
悉，614份申请中，近六成申请者
选择政府科技局为首选单位。
　　通讯及新闻部长易华仁昨天
在智慧国奖学金颁奖礼致辞时
说，今年的智慧国奖学金申请者

比去年多近两倍。“这证明了
（公众）对本地数码生态系统所
提供的机会，意识不断提高，而
这些机会也颇具吸引力。”　　
　　他也提到，在评估奖学金得
主时，除了学术成绩和技术能
力，团队也将学生对使用科技改
变国人生活的热忱考虑在内。
　　前帆船国手郭子铨（19岁）
是今年智慧国奖学金得主之一，
毕业后将加入新加坡网络安全
局。他受访时说，他在初级学
院上了一堂编码课程后，开始
对这个领域感兴趣，甚至上网
自学不同的编码语言如Python和
JavaScript等。
　　“我非常喜欢编码过程中的
逻 辑 思 考 …… 有 天 看 了 连 续 剧
《骇客军团》（Mr. Robot），觉
得剧情很酷，在思考可以通过什
么正当方式从事这个行业，便想
到网络安全这个领域。”
　　郭子铨说，自己不喜欢沉闷
的工作，因此，变幻莫测的网络
局势与自己享受的肾上腺素上升

刺激感较符合。
　　“新加坡迈向成为智慧国的
当儿，网络安全将是重要的一
块，希望自己可以成为当中的一
部分，协助落实我们的愿景。”
　　14名奖学金得主中，大部分
都会到本地或海外大学修读计算
机科学相关的学位，但今年，有
两人将报读法律系。
　 　 其 中 一 人 是 林 孜 芸 （ 1 9
岁），完成学业后将加入资媒
局。她说，很多人以为法律系毕
业后只能进入诉讼领域，但其

实，法律知识和制定政策息息相
关。“希望我可以结合对科技和
法律的喜爱，制定有助新加坡落
实智慧国愿景的政策。”
　　除了郭子铨和林孜芸，其他
的得主是廖艺杰（19岁）、李秉
翰（21岁）、王和焜（18岁）、
刘 畅 （ 1 9 岁 ） 、 许 其 浩 （ 2 0
岁）、傅豪威（19岁）、廖文
宾（22岁）、吴珈仪（21岁）、
范廷维（23岁）、蔡仪静（22
岁）、杨轩宇（20岁），以及谢
欣茹（20岁）。

涂健强　报道
thorkk@sph.com.sg

　　本地诈骗罪案日趋严重，今
年上半年十大诈骗行为的案件
激增四成至3591起，诈骗金额也
从去年上半年的5920万元飙升至
8310万元。为加强打击诈骗行为
的力度，商业事务局证实已设立
反诈骗中心，与银行和网商密切
合作解决诈骗问题。
　　警方昨早公布上半年犯罪数
据。层出不穷的诈骗案导致本
地上半年罪案上升7%至1万6745
起，若排除诈骗案，上半年犯罪
率只比去年同期上升0.5%。
　　为进一步打击和防范诈骗
案，商业事务局已在今年6月18日
正式成立反诈骗中心（Anti-Scam 
Centre，简称ASC）。中心能够迅
速冻结涉及诈骗的银行户头，以
扰乱诈骗集团的运作，减低受骗
者的损失。
　　负责落实反诈骗中心概念的
副助理警察总监叶葛心说：“成
立两个月以来，反诈骗中心已接
获1047起案件，涉及的损失款额
总共约240万元。其中，警方成功
冻结815个可疑户头，并且取回84

万元赃款。”
　　她指出，在侦查诈骗案中，
时间非常关键，反诈骗中心因此
与三家本地银行合作，让银行派
代表常驻反诈骗中心，把冻结可
疑户头所需时间从原来的14个至
60个工作日，缩短至几天内就能
完成。
　　另外，反诈骗中心也和数码
支付平台合作，增强宣导防诈信
息，以及和电信公司合作，迅速
切断诈骗者使用的电话线。
　　警方昨天公布的数据显示，
电子商务诈骗、贷款骗案、性服
务诈骗和网络爱情骗子是本地四
种最普遍的诈骗行为，占了10大
诈骗行为案件总数的八成，这

四大诈骗行为的涉案金额一共
达2160万元，比起去年上半年的
1370万元多出58%。
　　随着网购行为越来越普及，
本地电子商务诈骗案在今年上半
年增加42%至1435起，是发生最
多案件的诈骗行为，涉案金额暴
涨40%至120万元；贷款诈骗案数
额也翻倍，从去年上半年的315起
增加至今年同期的692起，涉及
金额则增加228%，从67万元增至
220万元，是上升幅度最大的诈骗
类型。
　　另外，网络爱情骗局的涉案
金额也从去年上半年的1170万元
增加至1710万元，其中单一案件
的最高金额高达约242万元。

上半年非礼案同比增5％
　　除了诈骗案外，非礼案的增
幅也备受关注，今年上半年的非
礼案与去年同期相比增加5%至
837起。其中，在公共交通发生的
非礼案减少9.8%至119起，主要
是因为民众的反非礼意识提升，
以及警员增加到公交巡逻的次
数。
　　不过，发生在巴士转换站和
地铁站的非礼案却增加26.7%至
38起，发生在购物广场的非礼案
也增加31.4％至67起。
　　对此，警方表示将加强在购
物广场巡逻的频率，鼓励民众一
起对抗非礼行为，也吁请遭非礼
受害人尽快报警。
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成立两个月接千起案件

反诈骗中心减低受骗者损失
反诈骗中心与银行合作，
缩短冻结涉及诈骗的银行
户头所需时间，以扰乱诈
骗集团的运作，减低受骗
者的损失。另外，中心也
与数码支付平台合作，增
强宣导防诈信息，以及与
电信公司合作，迅速切断
诈骗者使用的电话线。

商业事务局今年6月18日正式成立反诈骗中心，中心概念由副助理警察总监叶葛心（中）所领导的团队负责落
实。反诈骗中心至今已接获1047起案件，其中警方成功冻结815个可疑户头，取回84万元赃款。（谢智扬摄）

邓玮婷　报道
tengwt@sph.com.sg

　　资讯通信媒体发展局推出
系 列 计 划 ， 培 养 本 地 媒 体 人
才，协助他们站上国际舞台。
其中，媒体从业员未来两年将
有机会申请到知名媒体公司，
包括Beach House Pictures和长信
传媒等当学徒，向资深媒体人
讨教，更深入了解媒体业的运
营。　　
　 　 这 项 名 为 “ S t o r y  L a b 
Apprenticeship”的学徒计划已
开放申请，截止日期为9月29
日。
　 　 通 讯 及 新 闻 部 长 易 华
仁 昨 天 在 拉 萨 尔 艺 术 学 院
（LASALLE）毕业典礼致辞
时，宣布上述消息。
　　他说，要打造成可通往亚
洲门户的媒体中心，我国须培
养具备相关领域经验的创意人
才，协助他们为世界各地的观
众，制作出更好的故事。
　　“Story Lab Apprenticeship”
计划将在下来两年内，提供超
过60个学徒机会，而媒体从业
员在当学徒期间，将获取一笔
津贴。学徒不仅能学习到内容
制作和讲故事的技巧，也能吸
取媒体运营的宝贵经验。　　
　 　 已 确 定 参 与 计 划 的 公 司
包括Beach House Pictures和
长信传媒（GHY Culture and 
Media）以及mm2娱乐（mm2 
Entertainment）和新传媒。更多
媒体公司，如HBO Asia也料加
入该计划。
　　易华仁也透露，资媒局计
划和英国电影协会（British Film 
Institute，简称BFI）合作，提高
本地学生和专业人士的水平。
　　例如，20名获提名的媒体
学生可到松林制片厂（Pinewood 
Studios），修读为期10天的影片

制作课程，并有机会参观拍摄
现场，了解专业的拍片和筹备
过程；本地制作人也能参加制
作人指导计划，并获得英国影
片制作人的指导，甚至有机会
参加BFI伦敦电影节。

推出创意制作与融资课程
　　另外，资媒局将同拉萨尔
艺 术 学 院 合 作 ， 推 出 一 项 创
意制作和融资的课程（David 
Puttnam's ProducersLab）。课程
明年3月开放报名，之后，12名
参与者将获选参加这项为期九
个星期的课程，期间还能得到
著名英国制片家大卫·帕特南
的指导。
　　该计划旨在协助本地媒体
专业人士掌握实际技巧，包括
制作、推销和为电视和网络平
台内容融资。
　 　 过 去 三 年 ， 资 媒 局 一 直
支 持 拉 萨 尔 艺 术 学 院 举 办 的
“WritersLab”课程，传授剧本
写作和讲故事技巧。今年，资
媒局决定推出“剧本至荧幕”
（Script to Screen）计划，让
“WritersLab”参与者有机会将
故事点子或剧本制作成真实作
品。
　　资媒局局长陈杰豪说，本
地和区域对媒体专业人士的需
求较高，也为国人提供了良好
的就业机会。不过，随着数码
媒介和工具的崛起，需要新的
讲故事技巧，以取得观众的共
鸣 。 “ 我 们 的 目 标 是 加 强 新
加 坡 作 为 亚 洲 媒 体 中 心 所 扮
演 的 角 色 ， 鼓 励 更 多 ‘ 与 新
加坡共同制造’（made-with-
Singapore）的内容。”
　 　 欲 知 更 多 资 媒 局 上 述 计
划的详情，可电邮至storylab@
imda.gov.sg，或浏览资媒局网
站。

易华仁：资媒局系列计划
助培养媒体人才站上国际舞台

郭子铨（右）和林孜芸是第二届智慧国奖学金的其中两名得主。他们都
希望可以在新加坡迈向智慧国的过程中，做出贡献。（特约伍书永摄）

90盏“光彩花灯”滨海湾花园亮灯
　　本地最盛大的中秋灯会“滨海花园庆中秋”今年亮点多，把最高最长最大，以及最
多公众参与制作的灯饰，展现公众眼前。
　　国家发展部长兼财政部第二部长黄循财（上图右二）昨晚为一幅展示多达90盏灯笼
的“光彩花灯”灯饰（右图）亮灯，为“滨海花园庆中秋”活动掀开序幕。上图左起为
新加坡报业控股华文媒体集团社长李慧玲、国家艺术理事会副理事长陈金良，以及滨海
湾花园局长罗志威。
　　今年的一大看点是漂浮在蜻蜓湖上、共长逾120米的巨型灯展“山明水秀”和“武山
徒步”。这是滨海湾花园历来设置的最长灯展，比去年的“鱼跃龙门”还多50米。它将
以3D形式描绘大自然山水景色与武术文化。
　　昨晚同10岁儿子一起来赏灯的蔡邦忠（56岁）说：“我第一次来滨海花园参观中秋
灯饰。灯饰在这个有花草树木的环境里非常有情调，灯光映照在水中也充满诗情画意。
我打算多来几次，从不同角度拍灯饰。”（陈斌勤摄）
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IMDA Launches Series of Programmes to Nurture Media Talents for the 
International Stage 
 
Deng Weiting reports 
tengwt@sph.com.sg 
 
The Infocomm Media Development Authority (IMDA) has launched a series of 
initiatives to nurture local media talents to assist them in stepping up to the 
international stage. Amongst the initiatives, media professionals will have the 
opportunity in the next two years to apply for apprenticeship roles in renowned media 
companies such as Beach House Pictures and GHY Culture and Media, to be 
mentored by media veterans, and gain valuable exposure and experience in the 
operational aspects of the media industry. 

  
This apprenticeship programme, known as “Story Lab Apprenticeship” has kick-
started its call-for-applications, with a closing date of 29 September.  
 
Mr S. Iswaran, Minister for Communications and Information announced the above 
during his speech at the LASALLE College of the Arts (LASALLE) convocation 
yesterday. 
 
He commented that in order to create a media hub that serves as a gateway to Asia, 
Singapore must nurture creative talents with experience in the relevant fields and 
help them create better stories for audience around the world. 
 
The “Story Lab Apprenticeship” programme will provide 60 apprenticeship roles over 
the next two years, and media professionals will receive a subsidy during their 
apprenticeship. Not only will the apprentices pick up techniques on content creation 
and storytelling, they can also gain valuable experience in the business of media 
operations.  
 
Companies which have confirmed their participation in the programme include Beach 
House Pictures and GHY Culture and Media as well as mm2 Entertainment and 
Mediacorp. More media companies such as HBO Asia are expected to join this 
programme. 
 
Mr S. Iswaran also revealed that IMDA plans to collaborate with British Film Institute 
(BFI) to raise the standards of local students and professionals.  

 
For example, 20 nominated media students will visit Pinewood Studios for a 10-day 
film production masterclass, and will be given access to live sets for insights into the 
preparation and shooting of films at a professional level. Local producers will also get 
to participate in the Producers’ Mentorship Programme, receive mentorship by UK 
film producers, and even the opportunity to attend the BFI London Film Festival.  
 
Launch of ProducersLab in Creative Producing and Financing (David Puttnam's 
ProducersLab) 
 
In addition, IMDA also plans to work together with LASALLE to launch ProducersLab 
in Creative Producing and Financing (David Puttnam's ProducersLab). The course 
opens for registration next March, after which up to 12 participants will be selected to 
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take part in this nine-week programme, where they will receive mentorship from 
renowned British producer Lord David Puttnam. 
 
The programme is designed to equip local media professionals with practical skills to 
enable them to create, pitch, and finance content for TV and online platforms.  

 
In the past three years, IMDA has been supporting the WritersLab programme 
organised by LASALLE to nurture scriptwriting and storytelling skills. 
 
This year, IMDA will introduce a new “Script to Screen” programme, which aims to 
provide participants from WritersLab with the opportunity to pitch their story ideas 
and scripts to be produced into a pilot.  

 
Mr Tan Kiat How, CEO, IMDA commented that there is a high demand for media 
professionals locally and in the region, consequently creating good job opportunities 
for Singaporeans. However, new skills in storytelling are required with the rise of 
digital mediums and tools to tell personalised stories that resonate well with 
audiences. “Our goal is to strengthen Singapore’s role as a media hub in Asia, and 
encourage the creation of “made-with-Singapore” content.” 
 
For more information on the above programme by IMDA, please email 
storylab@imda.gov.sg or visit IMDA’s website. 
	
	


